Reklam Stratejileri 2+0 4
On Kosul Dersleri Yok

Onerilen Se¢meli Dersler Yok

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Seviyesi On Lisans

Dersin Tiirt Secmeli

Dersin Koordinatérii Ogr. Gor. Gokhan TEKIN

Dersi Verenler

Ogr. Gor. Gokhan TEKIN

Dersin Yardimecilari

Dersin Kategorisi

Mesleki Ders

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, 6grencilere reklam kampanyalarinin stratejik planlama siireglerini 6gretmek, hedef kitle analizi, mesaj gelistirme, mecra se¢imi
ve kampanya uygulamasi konularinda yetkinlik kazandirmaktir.

Dersin Igerigi Reklam stratejisi gelistirme, hedef kitle belirleme, reklam mesaji olusturma, mecra planlama, biit¢e olusturma, zamanlama, kampanya siireci ve
degerlendirme.
1 Reklam kampanyalari igin stratejik planlama siirecini agiklar. Anlatim-Soru Cevap Sinav
. s Anlatim-Soru Ceva
5 Hedef kitle analizi ve segmentasyon uygular. p Smav
Etkili reklam mesajlar1 gelistirir. Anlatim-Soru Cevap-Aligtirma
3 Sinav
4 \Uygun mecra se¢imi ve zamanlama yapar. Anlatim-Soru Cevap-Alistirma Sinav
Reklam kampanyasi performansini degerlendirir. Anlatim-Soru Cevap-Aligtirma
5 Smav
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Meslegi ile ilgili temel, giincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

1 X
> Is saghg ve giivenligi, gevre bilinci ve kalite siiregleri hakkinda bilgi sahibi olur.

3 Meslegi igin glincel gelismeleri ve uygulamalar takip eder, etkin sekilde kullanir. X

4 Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

5 Mesleki problemleri ve konular1 bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklagimla degerlendirme ve ¢6ziim Onerisini sunabilme becerisine sahiptir. X

6 |Bilgi ve beceriler diizeyinde diisiincelerini yazili ve sozlIii iletisim yolu ile etkin bi¢imde sunabilir, anlasilir bigimde ifade eder.

Alanu ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve dngoériilemeyen karmagsik sorunlari ¢cézmek icin ekip iiyesi olarak sorumluluk alir.

Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

9 | Alan ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere sahiptir.

10 Bir yabanci dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.

11

Farkli sektorlerde halkla iligkiler ve tanmitim disiplini i¢erisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

12" imecralarinda uygular.

Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal medya

13 uygular, iletisim kampanyalari i¢in proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iligkilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltiirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dl¢iimleme siireglerini
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