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Dersin Yardimcilari -

Dersin Kategorisi Mesleki Ders

Dersin Amact Bu dersin amaci Reklam ve relamcilikla ilgili kuramsal ve estetik bilginin edinilmesi ile reklama yonelik grafik tasarim iiretilerinin bi¢imsel ve
iceriksel acidan analiz ve elestirisini yapabilme, gecmis ve giincel reklamcilik anlayislarii karsilastirmali olarak inceleyip yorumlayabilme ve bu
bilgi, beceriyi kullanarak ¢agdas, 6zgiin ve yaratici reklam fikirleri tiretebilmektir.

Dersin igerigi [letisim bicimi olarak reklamin tanimi, amaci ve tiirleri, reklamda arastirma siireci, yaratici diisiincenin olusturulmas, televizyon reklami, gazete
ve dergi ilan1, dig mekan tanitim pargalart gibi yayimlanmig reklam 6rnekleri {izerinde tartigmali analizler.

1 IAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve
Reklam ve reklamciliga iliskin kavramsal, plastik ve estetik bilgileri tanimlayabilme. Uygulama, Sinav
P lAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve
Reklamin tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi olma. Uygulama, Sinav
3 | Reklam ve reklameilik ile ilgili gegmis ve giincel, yerel ve evrensel tasarim iisluplart hakkinda fikir ~ fAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve
. Uygulama’ Sinav
sahibi olma
4 lAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve
Reklamin farkli donemlerdeki ele alinis bigimlerini karsilastirarak degerlendirebilme Uygulama, Sinav
5 IAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve S
Reklamin iiretim asamalar1 hakkinda bilgi sahibi olma Uygulama, nav
6 IAnlatim, Soru-Cevap, Tartisma, Alistirma ve S
Reklam tasarimlarini islevsellik ve estetik arasindaki denge agisindan degerlendirebilme Uygulama, mav

Reklamin ekonomi politigi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklam-mecra iligkisi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklam-tiiketici iliskisi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklam ve gosterge

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklam ve gosterge

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Ornek basin reklamlar1 iizerinde gdstergelerin ¢dziimlenmesi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Ornek basin reklamlari iizerinde gostergelerin ¢oziimlenmesi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

3 ARA SINAV

Ornek televizyon reklamlar iizerinde gostergelerin ¢dziimlenmesi

Ogretim Eleman:
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

10

Ornek televizyon reklamlari iizerinde gostergelerin ¢dziimlenmesi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

11

Marka kimligi ve reklam

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

12 Reklam kampanyasi 6rnek vaka

Ogretim Elemani

12



tarafindan dersin
icerigi
hazirlanmaktadir.

13

Reklam kampanyasi ¢dziimlemesi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

14

Reklam kampanyas1 ¢dziimlemesi

Ogretim Elemani
tarafindan dersin

icerigi
hazirlanmaktadir.
IS | FINAL SINAVI
Ders Notu
Simdi reklamlar... / Miige Elden, Ozkan Ulukdk, Sinem Yeygel
Gostergebilime giris / Fatma Erkman Akerson
Ders Kaynaklari Reklam ve retorik / Safiye Kirlar Barokas
[letisim olarak reklamcilik / Gillian Dyer, Gillian Dyer ; Gillian Dyer ; ¢ev. Nurdan Oncel Tagkiran
Sinir Tanimayan Reklam Ortami: Agikhava Reklamciligi / Niliifer Sar1 Sezer
https://kutuphane.esenyurt.edu.tr/yordam/
Katk Diizeyi
Sira | Program Ciktilar
1(2(3(4]|5
1 Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.
X
2 Is saghg1 ve giivenligi, gevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
3 Meslegi igin glincel gelismeleri ve uygulamalar takip eder, etkin sekilde kullanir. X
4 Meslegi ile ilgili biligsim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.
5 Mesleki problemleri ve konular1 bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢dziim Onerisini sunabilme becerisine sahiptir. X
6 |Bilgi ve beceriler diizeyinde diislincelerini yazili ve sozlil iletisim yolu ile etkin bigimde sunabilir, anlasilir bigimde ifade eder. X

7 Alani ile ilgili uygulamalarda karsilagilan ve dngoériilemeyen karmasik sorunlari ¢6zmek igin ekip tiyesi olarak sorumluluk alir.

] Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

9 | Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere sahiptir.

10 Bir yabanci dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaglar ile iletisim kurar.

11 Farkli sektorlerde halkla iligkiler ve tanitim disiplini i¢erisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

12 Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal medya
mecralarinda uygular.

13 Halkla iligkilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltiirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dl¢iimleme siireglerini
uygular, iletisim kampanyalari i¢in proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Yariyill Calismalari Katki Oram
1. Ara Sinav 40
Toplam 40
1. Yiligin Basariya Etkisi
1. Final 60
Toplam 100
Ders Siiresi (Ara Sinav haftasi dahildir: 14x toplam ders saati) 14 2 28
Smif Dig1 Ders Calisma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 2 28
Ara Smav 1 14 14
Final 1 30 30
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 (Saat) 4,00
Dersin AKTS Kredisi 4,00
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