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On Kosul Dersleri Yok

Onerilen Se¢meli Dersler Yok

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Seviyesi On Lisans

Dersin Tiirti Zorunlu

Dersin Koordinatorii Ogr. Gor. Merve EMECEN

Dersi Verenler Ogr. Gor. Merve EMECEN

Dersin Yardimcilari 'Y ok

Dersin Kategorisi Mesleki Ders

i u dersin amaci, pazarlama iletisiminin temel kavramlarimi, araglarini ve stratejik siireclerini dgretmektir. Ogrencilerin entegre iletisim planlari
Dersin Amaci Bu dersi 1 iletisimini 1 k 1 1 jik siireclerini 63 ktir. O 1 1 lanl
gelistirme becerisi kazanmalar1 hedeflenmektedir.
in icerigi azarlama iletigsimi bilesenleri, hedef kitle analizi, iletigim stratejileri, reklam, satig promosyonu, halkla iliskiler, dogrudan pazarlama ve
Dersin Igerigi Pazarl iletisimi bilesenleri, hedef kitl lizi, iletisi jileri, rekl halkla iligkiler, dogrud 1
sponsorluk.

1 Pazarlama iletisiminin temel kavramlarini agiklar. Anlatim, Tartisma, Soru-Cevap Simav

> [letisim stratejilerini pazarlama hedeflerine uygun sekilde gelistirir. Anlatim, Tartigma, Soru-Cevap Simav

3 Iletisim araglarini etkili sekilde kullanir. Anlatim, Tartisma, Soru-Cevap, Alistirma Sinav

4 | Kampanyalar biitiinlesik baglamda iiretebilmek Anlatim, Tartigma, Soru-Cevap, Ahstirma Sinav

1 Pazarlama Iletisimi Tanim1, Gelisim Siireci Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi
hazirlanmaktadir.

2 Pazarlama ve Geleneksel Pazarlama Ogretim elemant

tarafindan dersin
icerigi
hazirlanmaktadir.

3 Reklam liskisi

Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

4 Halkla iliskiler fliskisi

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

5 Tutundurma Stratejileri

Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

6 Kisisel Satig

Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

7 Dogrudan Pazarlama

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

8 Ara Smav

9 Agizdan Agiza Pazarlama

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

10 Internette Pazarlama ve Yeni Medya Stratejileri

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

11 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Y6netimi

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

12 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Uygulamalar

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

13 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Uygulamalar

Ogretim eleman1

tarafindan dersin

12



icerigi
hazirlanmaktadir.
14 Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Uygulamalar Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi
hazirlanmaktadir.
15 Final Smav1
Ders Notu

Ders Kaynaklari

Pazarlama iletisimi yonetimi / Yavuz Odabasi ; Mine Oyman, MediaCat

Stratejik iletisim y&netimi / Inci Cinarl, Beta Basim

Modern pazarlama / Remzi Altumisik ; Suayip Ozdemir, Omer Torlak, Degisim Yayinlar:
Pazarlama ilkeleri / Ismet Mucuk, Tiirkmen Kitabevi

Sosyal medya halkla iligkiler, reklam ve pazarlama / Yesim Giigdemir, Derin Kitabevi

(https://kutuphane.esenyurt.edu.tr/yordam/)

Meslegi ile ilgili temel, giincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

1 X
5 Is saghg ve giivenligi, gevre bilinci ve kalite siiregleri hakkinda bilgi sahibi olur.

3 Meslegi igin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir. X

4 Meslegi ile ilgili biligsim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

5 Mesleki problemleri ve konular1 bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklagimla degerlendirme ve ¢6ziim Onerisini sunabilme becerisine sahiptir.

6 |Bilgi ve beceriler diizeyinde diisiincelerini yazili ve sozlii iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.

Alani ile ilgili uygulamalarda karsilagilan ve ongoériilemeyen karmasik sorunlari ¢6zmek igin ekip tiyesi olarak sorumluluk alir.

Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

9 | Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere sahiptir.

Bir yabanci dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslar ile iletisim kurar.

10
1 Farkli sektorlerde halkla iligkiler ve tanitim disiplini i¢erisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.
12 Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal medya
mecralarinda uygular.
13 Halkla iligkilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltiirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dl¢iimleme siireglerini
uygular, iletisim kampanyalari i¢in proje yonetimi yaklasimu ile fikirler olugturur.
Yariyll Caliymalari Katki Oram
1. Ara Smav 40
Toplam 40
1. Y1l I¢inin Basariya
1. Final 60
Toplam 100
Ders Siiresi (Sinav haftasi dahildir: 14x toplam ders saati) 14 2 28
Smif Dig1 Ders Calisma Siiresi(On calisma, pekistirme) 14 2 28
Ara Smav 1 14 14
Final 1 30 30
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 (Saat) 100 /25
Dersin AKTS Kredisi 4
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