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Ders Adı Kodu Yarıyıl T+U Saat Kredi AKTS 

İleri Dijital İletişim Uygulamaları  1117G2016 3 1+2 2 3 

 

Ön Koşul Dersleri Yok 

Önerilen Seçmeli Dersler Yok 

Dersin Dili Türkçe 

Dersin Seviyesi Önlisans 

Dersin Türü Program Seçmeli 

Dersin Koordinatörü Öğr. Gör. Engin ÇAKIR 

Dersi Verenler Öğr. Gör. Engin ÇAKIR 

Dersin Yardımcıları - 

Dersin Kategorisi Mesleki Ders 

Dersin Amacı Bu dersin amacı, öğrencilere dijital iletişim alanında uygulamalı bilgi ve beceriler kazandırarak bir markanın dijital iletişim süreçlerini 

yönetebilme yetkinliği kazandırmaktır. Öğrenciler; pazar ve rakip analizi, hedef kitle belirleme, dijital içerik üretimi, sosyal medya stratejisi 

oluşturma, web sitesi tasarımı, SEO, A/B testleri, sosyal medya reklamcılığı ve performans raporlama konularında uygulamalı çalışmalar 

gerçekleştirerek dijital pazarlama kampanyaları yürütmeyi öğrenirler. 

Dersin İçeriği Ders; dijital iletişim stratejilerinin planlanması, marka oluşturma süreçleri, sosyal medya platformlarının analizi, içerik takvimi oluşturma, reklam 

kampanyaları planlama ve yürütme, sosyal medya analitiği, kullanıcı deneyimi optimizasyonu, web sitesi üretimi, arama motoru optimizasyonu 

(SEO), entegrasyon teknikleri, dijital kampanya yönetimi ve performans ölçümü gibi uygulamalı konuları kapsamaktadır. 

 

 

# 

 

Ders Öğrenme Çıktıları 

 

Öğretim Yöntemleri 
Ölçme 

Yöntemleri 

1 Dijital iletişim süreçlerini stratejik bir bakış açısıyla planlayabilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma ve 

Uygulama, 
Sınav 

2 Pazar, rakip ve hedef kitle analizlerini yapabilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma ve 

Uygulama, Sınav 

3 Dijital içerik üretimi ve sosyal medya yönetimini etkin biçimde yürütebilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma ve 

Uygulama, Sınav 

4 Sosyal medya reklamları oluşturabilir ve A/B testleri uygulayabilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma ve 

Uygulama, Sınav 

5 Web sitesi tasarımı yapabilir ve temel SEO tekniklerini kullanabilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma ve 

Uygulama, Sınav 

6 Dijital pazarlama kampanyalarının performansını analiz edebilir ve raporlayabilir. 
Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma 

ve Uygulama, 
Sınav 

7 
Tüm dijital iletişim araçlarını bir marka özelinde bütünsel biçimde entegre edebilir. Anlatım, Soru-Cevap, Tartışma, Alıştırma 

ve Uygulama, 
Sınav 

 

Hafta Ders Konuları Ön Hazırlık 

1 
Dijital İletişim ve Marka Oluşturma Sürecine Giriş 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

2 

Pazar Analizi ve Rakip Analizi Teknikleri 

Aşağıdaki Öğretim 

Elemanı tarafından 

dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

3 
Hedef Kitle Analizi ve Persona Oluşturma 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

4 
Sosyal Medya Platformları ve Stratejik Kullanımı 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

5 
İçerik Takvimi ve İçerik Üretim Stratejileri 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

6 
Sosyal Medya Reklamcılığı: Araçlar ve Formatlar 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

7 
A/B Testleri ve Dijital Kampanya Optimizasyonu 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

8 ARA SINAV  

9 
Web Sitesi Planlama ve Wix Üzerinden Site Oluşturma 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

10 
SEO Temelleri ve Uygulamalı Arama Motoru Optimizasyonu 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

11 Dijital Entegrasyon: Sosyal Medya ve Web Sitesi Uyumu 

 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

12  

Analitik Araçlarla Performans Ölçümü (Meta Business, Google Analytics, Trends vb.) 

 

 

Öğretim Elemanı 

tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

13 Raporlama ve Kampanya Sunumu Hazırlama Teknikleri 
Öğretim Elemanı 
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tarafından dersin içeriği 

hazırlanmaktadır. 

14 

Öğrenci Projelerinin Sunumu ve Genel Değerlendirme 

Uygulanacak grup 

projeleri ve bireysel 

çalışmalar için gerekli 

materyalleri derse 

gelmeden önce 

hazırlama. 

15 FİNAL SINAVI  

Kaynaklar 

Ders Notu  

 

 

Ders Kaynakları 

1- Web tasarım rehberi / Mustafa Aydemir, İstanbul : Kodlab, 2012 

2- 10 adımda E- ticaret sitesi: Tasarım ve programlama / , M. Emrullah İncearık, İstanbul : KODLAB, 2014 

3- Sosyal medya halkla ilişkiler, reklam ve pazarlama / Yeşim Güçdemir, İstanbul : Derin Kitabevi Yayınları, 2017 

4- Örneklerle sosyal medyada tüketici davranışları / Adnan. Duygun, Adnan Duygun İstanbul : Hiperyayın, 2020 

5- Dijital Halkla İlişkiler: Kavram ve Araçları / Aybike Pelenk Özel, Nuray Yılmaz Sert, İstanbul : Derin yayınları, 2015 

https://kutuphane.esenyurt.edu.tr/yordam/ 

 

 

Sıra 

 

Program Çıktıları 
Katkı Düzeyi 

1 2 3 4 5 

1 
  Mesleği ile ilgili temel, güncel ve uygulamalı bilgilere sahip olur.     

x 

2 
İş sağlığı ve güvenliği, çevre bilinci ve kalite süreçleri hakkında bilgi sahibi olur.   

 
  

3 
 Mesleği için güncel gelişmeleri ve uygulamaları takip eder, etkin şekilde kullanır. 

 

   x  

4 
 Mesleği ile ilgili bilişim teknolojilerini (yazılım, program, animasyon vb.) etkin kullanır. 

 

    x 

5 
 Mesleki problemleri ve konuları bağımsız olarak analitik ve eleştirel bir yaklaşımla değerlendirme ve çözüm önerisini sunabilme becerisine sahiptir.      

6  Bilgi ve beceriler düzeyinde düşüncelerini yazılı ve sözlü iletişim yolu ile etkin biçimde sunabilir, anlaşılır biçimde ifade eder. 

 

     

7 
 Alanı ile ilgili uygulamalarda karşılaşılan ve öngörülemeyen karmaşık sorunları çözmek için ekip üyesi olarak sorumluluk alır.      

8 
Kariyer yönetimi ve yaşam boyu öğrenme konularında farkındalığa sahiptir.      

9 Alanı ile ilgili verilerin toplanması, uygulanması ve sonuçlarının duyurulması aşamalarında toplumsal, bilimsel, kültürel ve etik değerlere sahiptir.      

10 
 Bir yabancı dili kullanarak alanındaki bilgileri takip eder ve meslektaşları ile iletişim kurar.      

11 
Farklı sektörlerde halkla ilişkiler ve tanıtım disiplini içerisinde değerlendirme yöntemlerini açıklar ve uygular.      

12 
Görsel, işitsel ve yazılı medya araçlarının planlamasını yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yöntemleri geleneksel medyada ve sosyal medya 

mecralarında uygular. 

     

13 
Halkla ilişkilerde etkinlik yönetimi kapsamında sosyal, kültürel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve ölçümleme süreçlerini 

uygular, iletişim kampanyaları için proje yönetimi yaklaşımı ile fikirler oluşturur. 

     

 

Değerlendirme Sistemi 

Yarıyıl Çalışmaları Katkı Oranı 

1. Ara Sınav 40 

Toplam 40 

1. Yıl İçin Başarıya Etkisi  

1. Final 60 

Toplam 100 

 

AKTS - İş Yükü Etkinlik Sayı Süre (Saat) Toplam İş Yükü (Saat) 

Ders Süresi (Ara Sınav haftası dahildir: 14x toplam ders saati) 14 3 42 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi(Ön çalışma, pekiştirme) 14 1 14 

Ara Sınav 1 5 5 

Final 1 14 14 

Toplam İş Yükü 75 

Toplam İş Yükü / 25 (Saat) 3,00 

Dersin AKTS Kredisi 3,00 

 


