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Dersin Kategorisi

Mesleki Ders

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, grencilere reklamcilik ve tanitim alaninin temel kavramlarini, isleyisini ve tarihsel gelisimini aktararak, sektdre dair biitiinsel

bir bakis agis1 kazandirmaktir.

Dersin Igerigi Reklamciligin tarihgesi, tanimy, islevleri, tiirleri ve medya ile iligkisi. Tanitim faaliyetlerinin kapsami ve halkla iligkiler, sponsorluk, etkinlik
yOnetimi gibi iletisim alanlartyla iliskisi. Reklam ajanslarinin yapisi ve isleyisi, etik ilkeler ve yasal diizenlemeler.
Reklam ve tanitim kavramlarini tanimlar. Anlatim, Soru-Cevap,
1 Sinav
5 Reklamin tarihsel gelisimini agiklar. Anlatim, Soru-Cevap Sinav
3 Reklam tiirlerini ve mecralarini ayirt eder. Anlatim, Soru-Cevap Sinav
4 Reklam siireci ve analiz siireclerini 6grenir. Anlatim, Soru-Cevap, Aligtirma Sinav

Reklamcilik Kavramsal Cergevesi

Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Ikna Edici Iletisim Faktorii Olarak Reklam Kavrami

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklamin Amaglari ve Islevleri

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Reklam Tiirleri Ve Reklamda Hedef Kitle Olgusu

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

'Yazil1 Reklam Ortamlari

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

Gorsel-Isitsel Reklam Ortamlar

Ogretim eleman
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

D1s Mekan ve Diger Reklam Ortamlari

Ogretim elemani
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

8 IARA SINAV

internet Reklamcilig:

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

10

Stratejik Iletisim Unsuru Olarak Reklam

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

11

Reklam Kampanyasinin Olusum Siireci

Ogretim elemant
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

12

Reklamcilikta Medya Planlamasinm Onemi

Ogretim eleman1
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

13

Reklamcilikta Olgme ve Degerlendirme

Ogretim elemam
tarafindan dersin
icerigi

hazirlanmaktadir.

12



14 Ogretim eleman1

tarafindan dersin
Reklam ve Toplum

icerigi
hazirlanmaktadir.
15 [FINAL SINAVI
Ders Notu
1-Nedir bu reklam? / Muazzez Babacan
2-Reklamecilik : Kavramlar, kararlar, kurumlar / Fiisun Kocabas, Miige Elden
Ders Kaynaklari 3-Simdi reklamlar... / Miige Elden, Ozkan Uluk&k, Sinem Yeygel
4-Reklami anlamlandirmak / Editor : Seda Cakar Mengii
5-Ugii bir arada : reklamcihiga giris, medya planlama, kreatif diisiince / Mehmet Ozkundakc1
6-Reklama Giris/Prof. Dr. Abdullah Ozkan
(https://kutuphane.esenyurt.edu.tr/yordam/)
) Meslegi ile ilgili temel, giincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.
X
5 Is saghg ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siiregleri hakkinda bilgi sahibi olur.
3 Meslegi i¢in giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir. X
4 Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.
5 Mesleki problemleri ve konular1 bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklagimla degerlendirme ve ¢dziim Onerisini sunabilme becerisine sahiptir.
6 |Bilgi ve beceriler diizeyinde diisiincelerini yazili ve szl iletisim yolu ile etkin bi¢imde sunabilir, anlasilir bigimde ifade eder. X
7 Alanu ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve dngoériilemeyen karmagsik sorunlari ¢ézmek icin ekip iiyesi olarak sorumluluk alir.
] Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.
9 | Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere sahiptir.
10 Bir yabanci dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaglar ile iletisim kurar.
11 Farkli sektorlerde halkla iligkiler ve tanmitim disiplini i¢erisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.
Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarmin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal medya
12" imecralarinda uygular.
Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltiirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve Ol¢iimleme siireclerini
13 uygular, iletisim kampanyalari i¢in proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.
Yariyll Calismalan Katki Orani
1. Ara Smav 40
Toplam 40
1. Y1l I¢inin Basariya Etkisi Etkisi
1. Final 60
Toplam 100
Ders Siiresi (Ara sinav haftasi dahildir: 14x toplam ders saati) 14 3 42
Smif Dis1 Ders Calisma Siiresi(On ¢alisma, pekistirme) 14 1 14
Ara Sinav 1 20 20
Final 1 24 24
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 (Saat) 4,00
Dersin AKTS Kredisi 4,00
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